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TEKSTA LIETOTO SAISINAJUMU SKAIDROJUMS

EK — Eiropas Komisija
ES — Eiropas Savieniba

ES fondi — Patvéruma, migracijas un integracijas fonds (2014-2020); Ieks&jas drosibas
fonds (2014-2020)

PUBLICITATES STRATEGISKA PLANA SASAISTE AR
TIESIBU AKTIEM

Eiropas Parlamenta un Padomes Regula  (ES) Nr. 513/2014
(2014. gada 16. aprilis), ar ko ka dalu no Ieks€jas drosibas fonda izveido finansiala
atbalsta instrumentu policijas sadarbibai, noziedzibas novérSanai un apkaroSanai un
krizu parvaréSanai un atcel Padomes Leémumu 2007/125/TI.

Eiropas Parlamenta un Padomes Regula (ES) Nr. 514/2014 ( 2014. gada 16. aprilis), ar
ko paredz visparigus noteikumus Patvéruma, migracijas un integracijas fondam un
finansiala atbalsta instrumentam policijas sadarbibai, noziedzibas novérSanai un
apkaroSanai un krizu parvarésanai.

Eiropas  Parlamenta  un Padomes  Regula (ES) Nr. 515/2014
(2014. gada 16. aprilis), ar ko ka dalu no Ieks€jas droSibas fonda izveido finansiala
atbalsta instrumentu ar&jam robezam un vizam un atcel Lémumu Nr. 574/2007/EK.

Komisijas delegéta regula (ES) Nr.1048/2014 (2014.gada 30.julijs) ar kuru nosaka
informéSanas un publicitates pasakumus sabiedribai un informativus pasakumus
sanémeéjiem saskana ar Eiropas Parlamenta un Padomes Regulu (ES) Nr.514/2014, ar
ko paredz visparigus noteikumus Patvéruma, migracijas un integracijas fondam un
finansiala atbalsta instrumentam policijas sadarbibai, noziedzibas novérSanai un
apkaroSanai un krizu parvaréSanai.

Komisijas 1stenoSanas regula (ES) Nr.1049/2014 (2014.gada 30.jilijs) par
informéSanas un publicitates pasakumu tehniskajiem raksturlielumiem atbilstosi
Eiropas Parlamenta un Padomes Regulai (ES) Nr.514/2014, ar ko paredz visparigus
noteikumus Patvéruma, migracijas un integracijas fondam un finansiala atbalsta
instrumentam policijas sadarbibai, noziedzibas noveérSanai un apkaroSanai un krizu
parvaréSanai.

Atbildiga iestade — attiecigas dalibvalsts publiska sektora struktiira, kas ir izraudzita
iestade saskana ar Regulas (ES, Euratom) Nr. 966/2012 59. panta 3. punktu un kas
vieniga atbild par nacionalas programmas pareizu parvaldibu un kontroli un isteno visu
sazinu ar Komisiju.

Delegéta iestade — jebkura valsts vai privata struktiira, kas atbildigas iestades atbildiba
veic dazus minétas iestades uzdevumus.



IEVADS

Publicitates stratégiskais plans ir izstradats, lai varctu istenot efektivu komunikaciju par
Patvéruma, migracijas un integracijas fonda (2014-2020) un Ieksgjas drosSibas fonda
(2014-2020) (turpmak — Eiropas Savienibas (ES) ES fondi) ietvara istenotajiem
projektiem. Publicitates stratégiskaja plana skaidrotas Eiropas Komisijas (EK)
noteiktas obligatas ES fondu projektu publicitates prasibas, ka ari ir sniegtas
rekomendacijas sekmigai komunikacijai par fondu ievieSanu.

Saskana ar Komisijas delegéto regulu (ES) Nr.1048/2014, ar kuru nosaka informés$anas
un publicitates pasakumus sabiedribai un informativus pasakumus sanéméjiem saskana
ar Eiropas Parlamenta un Padomes Regulu (ES) Nr.514/2014, ar ko paredz visparigus
noteikumus Patv€ruma, migracijas un integracijas fondam un finansiala atbalsta
instrumentam policijas sadarbibai, noziedzibas novérSanai un apkaroSanai un krizu
parvaréSanai un Komisijas istenoSanas regulu (ES) Nr.1049/2014 par informé&Sanas un
publicitates pasakumu tehniskajiem raksturlielumiem atbilstosi Eiropas Parlamenta un
Padomes Regulai (ES) Nr.514/2014, Eiropas Savienibas pilsoni nav pietiekami
informéti par Savienibas lomu finanséSanas programmas. Tadel atbildiga iestade
sadarbiba ar delegéto iestadi izstradajusi publicitates stratégisko planu, kur§ tiek
apstiprinats uzraudzibas komiteja par visu fonda istenoSanas periodu (2014.-
2020.gadam).



FONDU PUBLICITATES MERKI

Saskana ar Eiropas Parlamenta un Padomes Regulu (ES) Nr.514/2014 ir nepiecieSams
nodrosinat, ka ES finansialais atbalsts tiek atzits redzama veida ta, lai ES loma
finans€Sanas programmas kliitu plasak zinama.

Galvenie fondu komunikacijas mérki ir:

e Veicinat sabiedribas inform&tibu un izpratni par ES fondu ieguldijumu Latvijas
sociali ekonomiskaja attistiba un sabiedriska labuma radiSana;

e Sekmét nevalstisko, regionalo un socialo partneru lidzdalibu ES fondu
planosanas dokumentu un istenoSanas nosacijumu izstradg;

e Nodrosinat savlaicigas, skaidras un saprotamas informacijas pieejamibu
potencialajiem ES fondu projektu iesniedz&jiem un projektu Tstenotajiem;

e Veicinat atklatibu par ES fondu apguvi, nodrosinot ES fondu apguves procesa
caurskatamibu un izsekojamibu,

e Veicinat sadarbibu starp ES fondu vadiba iesaistitajam institlicijam un
informacijas starpniekiem.

Noraditos mérkus var sasniegt, izmantojot gan tieSos, gan netieSos publicitates
instrumentus, nodrosinot proaktivu, mérktiecigu un planotu divvirzienu komunikaciju
ar mérka grupam un ES fondu vadiba iesaistitajam institiicijam, ka ar1 saskanoti
reaggjot uz mediju dienas kartiba esosajiem jautajumiem un krizes situacijam.

Saskana ar mingto, lai nodrosinatu fondu publicitates mérku sasniegSanu, ir janosaka
komunikacijas mérka grupas. Pirma mérku grupa ir potencialie ES fondu projektu
iesniedz€ji un finans€juma sanémgji. Otra mérku grupa ir potencialie un faktiskie
labuma guvgji no ES fondiem. Tre$a mérka grupa ir informacijas starpnieki (nacionalie
un lokalie plassazinas Iidzekli; nevalstiskas organizacijas u.c). Ceturta mérka grupa ir
sabiedriskie mediji un zurnalisti. Piekta mérku grupa ir ES fondu vadiba iesaistitas
institlicijas. Sesta mérku grupa ir sabiedriba.

Lai realizétu efektivu publicitates strateégiska plana TistenoSanu, ir janodroSina
informacijas pieejamiba mérku grupam. Pirmkart, janodro$ina sabiedribas informétiba
par ES fondu sniegtajam iesp&jam un, vairojot sabiedribas, atbalstu ES fondu apguves
pasakumu TstenoSanai. NodroSinat sadarbibu ar informacijas starpniekiem, publicét un
izplatit informativos materialus valsts, regionala un vietgja liment, ka ar istenot citus
informativus pasakumus. Nodro$inat informacijas pieejamibu un atklatibu. Otrkart,
janodro$ina mérkauditorijai atbilstosa informacija par ES fondu apguves iespg&jam.
Informacijas nodroSinaSana sabiedribai par ES fondu apguves gaitu; informacijas
nodroSinasana mérka grupam par projektu iesniegSanas iesp&jam, projektu istenosanas
nosacijumiem u.tml. Treskart, jaorganize regulari informacijas apmainas pasakumi ar
potencialajiem projektu iesniedz€jiem un ES fondu finans€éjuma sanémeéjiem,
piem&ram, seminari, konferences u.tml.



ATBILDIGAS UN DELEGETAS IESTADES UZDEVUMI FONDU
PUBLICITATES NODROSINASANA

EK ir noradijusi, ka ir svarigi inform&t sabiedribu par sasniegumiem, kas giti,
izmantojot ES finans€jumu. ledzivotajiem ir tiesibas zinat, ka tiek izmantoti ES finansu
resursi. Atbildiba par to, lai attiecigo informaciju pazinotu sabiedribai, biitu jauznemas
atbildigajai, delegétajai iestadei, ka ar1 finans€juma sanémgjiem. Lai nodro$inatu, ka
informacija par min€to ES finans€jumu iekslietu joma tiek plasi izplatita un iesp&jamos
sanémé&jus informé& par finanséSanas iesp&jam, atbildiga iestade ir izstradajusi
publicitates stratégisko planu, ka ari atbild par ta ievieSanu un sniedz visparigu
informaciju par ES fondu apguvi kopuma. Publicitates stratégisko planu Patvéruma,
migracijas un integracijas fonda ietvara isteno KultGras ministrija, kas ir delegéta
iestade integracijas joma.

Atbildiga iestade veicina nevalstisko, regionalo un socialo partneru lidzdalibu
(piem@ram, sabiedrisko apspriedi, konferenci, diskusiju forumu, viedokla pauSanu ar
interneta starpniecibu, oficialo dokumentu saskanoSanas kartibu u.tml.). Ka arl
nodros$ina uzraudzibu par Tstenotajiem informativajiem un publicitates pasakumiem,
gada un galigajos zinojumos apraksta stratégiska plana istenosanu ieklaujot informativo
un publicitates pasakumu piemérus, informaciju par publicétajiem finans€juma
sanéméjiem u.c. (atbildiga iestade iesniedz EK IstenoSanas zinojumu Iidz 2016. gada
31. martam un lidz katra turpmaka gada 31. martam (2022. gadu ieskaitot) gada
zinojumu par katras nacionalas programmas istenoSanu ieprieksgja finanSu gada, kuru
EK publisko attiecigaja Iimen).

Atbildigajai un deleg@tajai iestadei ir janodroSina, lai publicitates pasakumi tiktu
istenoti saskana ar publicitates pasakumu planu, kura mérkis ir pec iesp€jas plasi aptvert
medijus, izmantojot dazadus publicitates instrumentus. Atbildigajai iestadei ir
janodro$ina vairaki publicitates pasakumi: a) programmas uzsakSanas seminars; b)
vismaz viens publicitates seminars gada, ka noteikts publicitates pasakumu plana, lai
informé&tu par darbibas programmas (programmu) sasniegumiem; c) timekla vietne vai
timekla portals, kura ir sniegta informacija par nacionalo programmu; d) potencialo
sanéméju informéSana par finans€Sanas iesp€jam saistiba ar nacionalo programmu
(sniedz informaciju par ierobeZotu un atklatu projektu iesniegumu atlasi); e) ES
iedzivotaju informe&Sanu par konkréto regulu nozimi un sasniegumiem, veicot
informéSanas un sazinas pasakumus par nacionalas programmas rezultatiem un ietekmi.

IETEICAMIE PUBLICITATES PASAKUMI

Lai veicinatu sabiedribas informétibu par ES lomu finans€Sanas programmas,
finans€juma san€mejam ir janodros$ina publicitates pasakumi, iznemot, ja informacijas
pieejamiba ir ierobeZota §1s informacijas konfidenciala rakstura dél, jo 1pasi saistiba ar
drosibu, sabiedrisko kartibu, kriminalizmekl&Sanu un personas datu aizsardzibu.
Pasakumi tiek istenoti saskana ar Publicitates pasakumu planu un Granta ligumu.



1.Pastarpinatie publicitates pasakumi

e Elektroniskie plassazinas lidzekli
o Atbildigas iestades majaslapa: www.iem.gov.lv;
o Delegetas iestades majaslapa: http://www.km.gov.Iv/Iv/;
o Finans€juma sanéméja majaslapa.

Elektroniskajos plassazinas Iidzeklos sniegtajai informacijai ir janodroSina nacionalo
programmu istenoSanas parredzamiba, lidz ar to tas ir pieejamas timekla vietng vai
timekla portala. Informacijai ir jabut regulari atjaunotai, lai identificétu galigos
lidzeklu sanémgéjus, projektu nosaukumus un tiem pieskirto ES lidzeklu summu. Tadéel
ir janodro$ina pieejama, attiecigi atjauninata informacija par:

o Finans€juma iesp&am un par terminu, sakot ar kuru aicina iesniegt projektu
pieteikumus;

o Atbilstibas nosacljumiem finanséjuma sanemsanai saskana ar nacionalo
programmu;

o Finans€juma sanemsanas pieteikumu izskatiSanas procediiru aprakstu un
attiecigajiem terminiem;

o Kiritérijiem finans€jamo projektu atlasei un finans€juma pieskirSanai;

o To personu kontaktinformaciju, kuras var sniegt informaciju par nacionalo
programmu.

e Drukatie mediji
o Nacionala un regionala prese;
o Informativie un publicitates pasakumi.

2. Tiesas publicitates pasakumi
e Konferences, seminari;
e Kampanas un citi pasakumi pec finanséjuma sanémeja ieskatiem.

Papildus finans€juma sane€mgjs var veidot arT prezentmaterialus, pieméram:
e Uzlimes, ieverojot ES obligatas vizualas identitates prasibas;
e Projekta fotografiju albumus;
e Kancelejas piederumus u.c.

REKOMENDACIJAS ES FONDU PUBLICITATES PASAKUMU
ISTENOSANAI

Publicitates pasakumu efektivitate ir atkariga no rezultatu izplatisanas, tadel ir skaidri
ir jadefin€ labums, kas ir giits no projekta istenoSanas. Ka ar1 janorada uz projekta


http://www.iem.gov.lv/
http://www.km.gov.lv/lv/

finans€juma apjomu un sadalijumu (Eiropas Savienibas un Latvijas lidzfinans€juma
attieciba).

Sekmiga komunikacija par ES fondiem sevi ietver:

1. Neitralitati un objektivitati - informativo materialu mérkis ir panakt labaku
sabiedribas izpratni par ES fondu ieguldijumu, nevis kadas institticijas, iestades,
uzn@muma vai amatpersonas, politika popularizéSanai;

2. Orientaciju uz labuma guvé&jiem - informacijas satura sagatavoSana jaorientgjas
uz sabiedribas, sabiedribas dalas vai mérkauditorijas interesém un vajadzibam,;

3. Publicitates instrumentu dazadiba - jaizmanto dazadi komunikacijas
instrumenti, tadgjadi aptverot lielaku auditoriju un diferencgjot kanalus
atbilstosi sasniedzamajai sabiedribas grupai.

Janem vera, ka visbiezak projekta audita un parbauzu laika tiek audit&tas arT publicitates
aktivitates, tapec ir svarigi, ka projekta Tstenotdji ne vien realiz€ publicitates
stratégiskaja pasakumu plana paredz&tos komunikacijas pasakumus, bet ari glaba
pieradijumus un nepiecieSamibas gadijuma var iesniegt apliecinagjumus par pasakuma
NOrisl.



